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Résumeé

Ce focus sur les vins rosés est réalisé par I'Gsgéion Internationale de la Vigne et du Vin
(OIV) et par le Conseil Interprofessionnel des Vits Provence (CIVP). Il s’appuie
notamment sur le travail de 'Observatoire éconamides marchés internationaux des vins
rosés (CIVP et FranceAgriMer). Ce rapport analysg fendances de production, de
consommation et les flux de vins rosés dans le malegpuis 2002.

Pour les vins rosés, l'information économique dss u moins difficile a obtenir ou a
reconstituer. Ces vins souffrent d’'une absence&imition unique et partagée. Ainsi, les
vins rosés et les vins rouges sont souvent méladgas les données économiques. Un
recueil de I'information au niveau le plus fin etdroisement entre différentes sources sont
nécessaires pour réaliser des estimations fialkleslonnées sur les vins roseés.

L’analyse des données sur les vins rosés a peressirder une production mondiale en
2014 a 24,3 millions d’hectolitressoit 9,6 % de la production mondiale de vins hors
effervescenfs La production de vins rosés s’est développée deaieres années sous
'impulsion d’'une augmentation de la consommatiQuiatre pays représentent 80% de la
production : la France (7,6 Mhl en 2014), I'Espag@b® Mhl) les Etats-Unis (3,5 Mhl) et
I'ltalie (2,5 Mhl).

La consommation mondiale de vins roseés atteint@ 22,7 Mhl, soit une augmentation
de 20 % depuis 2002. La France et les Etats-Umilgs principaux consommateurs de vins
roseés, avec respectivement 8,1 et 3,2 millionsaidleres consommeés en 2014. Peu de pays
voient leurs consommation de rosé baisser, cedampays historiquement importants dans
la consommation de vin et de vins roseés : Italgpdfne, Portugal. La consommation de
rosé se mondialise et nombre de nouveaux paysnsgoiar, notamment d’Europe du nord
dont le Royaume Uni (+250% depuis 2002), la Suedb(%), mais aussi le Canada
(+120%) ou Hong-Kong (+250%). La France enregistreplus forte hausse dans les
dernieres années : + 2,5 Mhl entre 2002 et 2014.vires rosés représentent actuellement
30% de la consommation totale de vins tranquitestre 16% en 2002.

Depuis 2002, les exportations mondiales de vinés@9,8 millions d’hectolitres en 2014)
ont connu une croissance soutenue, stimulée pafautee demande provenant de grands
pays consommateurs, notamment les pays non praglsctemme le Royaume-Uni, les
Pays-Bas, la Belgique. Ce marché est dorénavamiéate niveau d’échanges que le marché
global. Le développement de la consommation espumar des tranches de populations
jeunes.

! Production totale provisoire OIV 2014 270,2 MhIntldl7,6 Mhl d’effervescents soit 252,6 Mhl de
production mondiale de vins tranquilles.
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Qu'est-ce
qu’un vin
rosé ?

Introduction

La production et la consommation de vins rosésarggistré dans les dix dernieres années
une augmentation respectivement de 16% et 20%0E#, 2es vins rosés ont représenté une
part de marché de 10% des vins tranquilles.

Bien que les pays de I'Union Européenne (UE) sdamunjburs les leaders dans ce segment
du marché, la consommation et la production de rasgés, se développent dans le reste du
monde. Par ailleurs, les échanges internationaaoccsdissent. Ce rapport a pour objectif de
fournir une vue d’ensemble du segment des vinssrasiquilles et de sa place dans le
secteur vitivinicole.

Le vin rosé ne posséde pas de définition spécifique. La Notatmre Combinée (NGt la
reglementation européenne du secteur viticole réifféent seulement un vin blanc d’un vin
non blanc.

Cette spécification n’apparait pas au niveau mdndiRar exemple, I'Organisation
Internationale de la Vigne et du Vin (OIV) qui défile vin comme la boisson résultant de
la fermentation alcoolique compléte ou partiellerdisin frais, foulé ou non, ou du moat de
raisin, ne possede pas de normes analytiques isp@sfqui distinguent les vins en fonction
de leur couleur.

Méme si une définition précise diin rosé n'existe pas, iexiste cependant, des modes
d’élaboration spécifiqgues On compte quatre types de rosés selon la pratepelogique
utilisée :

1. Le rosé de pressuragkrect ou macération tres courte (<2h)Cette technique consiste
a presser directement les grappes entiéres oleésafjuste aprés la vendange avec une
maceération pelliculaire plutét courte jusqu’a olitda teinte rosée claire souhaitée. Le jus,
séparé des pellicules, est ensuite mis en cuve Ganpelle débute le processus de
fermentation.

2. Le rosé de macération pelliculaire d'une duré2h> Ce type de rosé est élaboré
normalement a partir de raisins noirs mis en cukectément avec une maceération plus ou
moins longue avant la fermentation alcoolique, dfnlibérer les constituants de la peau et
de la pulpe pour obtenir une teinte de rosé plusmmins foncée. Le jus, séparé des
pellicules avec ou sans pressurage, est ensuitemuave dans laquelle débute le processus
de fermentation.

3. Le rosé de saignéeCe type de rosé est élaboré normalement a partiaides noirs
mis en cuve directement avec une macération plus@as longue avant la fermentation
alcoolique, afin de libérer les constituants dedau et de la pulpe jusqu’a obtenir la teinte
rosée souhaitée. Une partie du jus est séparémredfdrée dans une autre cuve pour
I'élaboration du vin rosé et le reste de la ven@acgntinue la macération et la fermentation
pour I'élaboration de vin rouge.

4. L’'assemblage de modts ou de vins blanc et ro(apegpagég Cette pratique est soumise
a des réglementations différentes selon les payai Sein de 'UE cette pratique est exclue
pour les vins sans Indication Géographique, elleesadrée (ou non) par les cahiers des

2 Nomenclature Combinée (NC), codification de 8 feei de I'Union Européenne, soit la position a six
chiffres du Systéme Harmonisé (SH) a laquelle st@ot deux chiffres, qui permettent une identifmatdes
vins blancs.

3 Réglement (CE) 606/2009 de la Commission fixast neodalités d’application du réglement (CE) °
479/2008
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charges des vins a Indications Géographique, eawgstisée pour I'élaboration des vins

mousseux, elle est plus couramment utilisée damsesiie du monde. Par ailleurs, on peut
enrichir des vins blancs avec des modts concenti@ésés et ainsi obtenir un vin rosé. La
pratique cenologique qui définit I'enrichissementp@it s et molt s concentrées, n'indique
pas qu’il soit obligatoire d’utiliser un moUt comted d’'une couleur similaire a celle du

modt qui bénéficie de I'enrichissement.

Meéthodologies

Pour la majorité des produits, I'information écongoe n’existe pas comme une fin en soi.
Elle est plus ou moins difficile & obtenir ou aaestituer. Pour les vins roseés, qui souffrent
d’'une absence de définition ‘spécifique’, la dondéenomique est d’autant plus complexe a
obtenir.

Ainsi, les données a la consommation, souvent natet a des fins de marketing, sont les
plus précises et permettent de reconstituer lesdiet la production.

En effet, les vins rosés et les vins rouges ne pasttoujours séparés dans les données
économiques issues des obligations déclardtiv@sdistinction est trés rarement réalisée a
I'international, ponctuellement a I'échelle natimamais assez couramment a I'échelle
locale dés lors qu'il existe des cahiers des clardjélaboration du produit (Indications
Géographiques ou marques).

Un recueil de l'information au niveau le plus fin & le croisement entre différentes
sourcespermettent donc de faire des estimations argurasrsiér le marché des vins rosés.
Différentes méthodes ont été utilisées pour éladesesinformations publiées dans le présent
rappor® :

Pour évaluer la consommatiornt les panels distributeurs ou consommateurs déesées
des monopoles de distribution pour les pays qulisposent (par exemple Suéde, Canada,
Norvege, etc.) ; et des enquétes de consommateurs.

Pourévaluer les données sur la production
Des sources officielles

Les statistiques fiscales, douaniéres ou nationaesnent rarement une donnée pour le
rosé. Au niveau local, les organismes (Interpradess Organismes régionaux ou
nationaux) réalisent souvent la distinction ené® losés et les rouges pour les récoltes (en
cas d’Indications Géographiques principalement).tteCeinformation est récupérée
facilement pour certains pays comme la France (jesuAOP), le Brésil, ou I'Afrique du
Sud.

4 Dans la réglementation européenne le vin roséaesht assimilé aux vins rouges (déclaration deltéc
casier viticole et de stocks), tantét aux vins bl@@ncadrement de l'acidité volatile, de I'anhyelrsdifureux,
etc.).

5 L’idée de la matrice entrée/sorties de Wassilyritied a été reprise afin de compléter et validensemble
des données. La méthode consiste a estimer le€ésrde quelques pays, pour lesquels l'informat&in e
difficilement disponible, a I'aide de la moyenneupiensemble des pays connus.

5



Des données commerciales

Pour certains vins ou dans certaines régions gpbmpaes, la distinction des rosés n’est pas
faite & la production, par contre il existe souvds données de suivi commercial. Dans ces
cas-la, les estimations sont faites sur la basérdesactions les plus souvent en vrac sur les
marchés a la production. Ces sources complétéedgsadonnées complémentaires sur la
variation de stock, ou des sources qualitativeslesimiveaux de production, permettent
d’approcher les niveaux de production.

Les données des consommations pour reconstitueplesiuctions

La production de rosé, pour les pays ne bénéfipantde distinction avec les rouges dans
leurs données de récoltes, a parfois di0 étre reto¥es a partir des données de
consommation.

Pour expliquer la méthodologie adoptée, nous poeredt’exemple de I'Allemagne. Le
Panel de distributeurs IRpermet de suivre les achats en Grande Distribwgtoan Hard
Discount en Allemagne. Connaissant le poids majoetde ce circuit dans la consommation
de vin en Allemagne, il est possible d'utiliserpeurcentage de rosé vendu dans ce circuit
en Allemagne (10,1% en 2014) pour reconstitueof@sommation globale de Rosé du pays.
La possibilité de distinguer les origines des rog&sdus dans la plupart des destinations
permet alors, comme dans le cas précédent, d’dpgrde niveau de production allemand
de vins rosés.

Notons que les travaux réalisés précédemment suwites effervescents, ainsi que la
précision des données issue des panels de conseuornmat distributeur permettent de
concentrer ce travail sur les vins rosés tranauille

Pour évaluer les données sur les échanges :

Dans la majorité des cas, les pays n'ont pas daeésndouaniéres disponibles pour le rosé.
Les données liées aux importations et aux exportsaint été reconstituées grace aux outils
de suivi de la consommation.

La répartition par couleur des vins tranquilles edél dans un pays consommateur en
provenance d'un pays producteur est appliquéergsdimble des volumes exportés de ce
pays vers cette destination, en ajustant parfasian fonction d’'informations qualitatives
commerciales. Appliqué pour tous les pays ou llinfation est disponible, et sur I'ensemble
des principaux pays exportateurs, cela permet Ilé@n du marché mondial des vins
roseés.

6 IRI : Information Ressources, Inc.

6



Le marché du vin rosé

La production

En 2014 la production mondiale de vins rosés (kffiervescents) est estimée a plus2de
millions d’hectolitres, une augmentation de 10% par rapport a 'année.2013

La production de vins rosés s’est développée cesruiéres années sous l'impulsion
d’'une augmentation de la consommationLa production de vins rosés a connu une
augmentation d’environ 16% depuis 2002. La partues rosés dans la production totale
de vin, est quant a elle quasiment stable depud®,20scillant entre 8% et 10% de la
production de vins tranquilles.

Mhl Evolution de la production mondiale de vins rosés
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Source : Sources diverses, élaboration OIV-CIVP, 2015

Les principaux producteurs de vins rosés
en % de la production mondiale de vins roseés
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Source : Sources diverses, élaboration OIV-CIVP, 2015



Ainsi en valeur absolue les évolutions des produstide vins rosés des principaux pays
producteurs sont les suivantes :
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Evolution de la production de vins rosés pour les q uatre plus gros producteurs
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Source: sources diverses, élaboration OIV-CIVP, 2015
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Les trois-quarts de la production de vins rosés issns de quatre pays. Eaance avec7,6
millions d’hectolitres en 2014 reste le premier producteur mondial des vosés. La

production francaise représente pres de 30% desrgses produits dans le monde. Entre
2002 et 2014, la production de vins rosés en Framegressé de presque 50%.

L’Espagne avec plus d&,5 millions d’hectolitres en 2014 est le deuxiéme producteur soit
plus d’'un cinquieme des vins roseés produits au auvenondial. Cette production est

principalement destinée a I'exportation, contraiema la France ou la production ne
satisfait pas complétement la demande intérieure.

Les Etats-Unis atteignent3,5 millions d’hectolitres et se positionnent au troisieme rang
mondial, avec un redressement ces dernieres années.

L’ltalie, avec une production d’envira®5 millions d’hectolitres en 2014 se maintient a
son niveau de 2013 suite a une baisse importaptesi2010.



Méme si la production de ce type de vins reste &oinée en Europe, desuveaux pays
producteurs de vins rosés prennent de I'importancéans ce segment. Afrique du Sud,
le Chili et I'Australie ont augmenté progressivement depuis le débutrdesea 2000 leurs
productions (+200% en Afrique du Sud, +400% aui@hi+450% en Australie).

Si I'importance des volumes en valeur absolue estremier indicateur pour aborder le
marché des vins rosés, le poids relatif de ces &ams la production totale est aussi un
indicateur important. Cette « intensité » est \@degar pays. En effet, il est a souligner que
la production de vins rosés en Tunisie représerds ge 60% du volume de sa production
totale de vins tranquilles, et que cette proporésnde 35% en Uruguay.

Les principaux pays producteurs de vin rosé en 2014
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© Source: sources diverses, élaboration OIV-CIVP, 2015




La consommation

La consommation de vins roség22,7 millions d’hectolitres en 2014 s’est stabilisée
récemment en volume en parallele a I'évolution gélieéde la consommation tous vins. En
revanche, elle continue a progresser en parts dmrlaommation de vins tranquilles a
10,3%.

Si la consommation totale tranquille est globalenstable en valeur absolue depuis 2002
les vins rosés ont enregistré une hausse de 208ai$d2002), passent de 18,9 Mhl a 22,7
Mhl.

Evolution de la consommation mondiale de vins rosés
Mhl
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Source : Sources diverses, élaboration OIV-CIVP, 2015

Les principaux consommateurs de vins rosés
en % de la consommation mondiale de vins rosés

2002 2014
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Source : Sources diverses, élaboration OIV-CIVP, 2015

7 Consommation totale tous vins OIV provisoire 20287 Mhl dont 17,5 Mhl de consommation de vins
effervescents, soit 219,5 Mhl de consommation naladie vins tranquilles en 2014.
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Ainsi en valeur absolue les évolutions des consaiiomeade vins rosés des principaux pays
consommateurs sont les suivantes :

Evolution de la consommation de vins rosés pour les six plus gros producteurs
b France mh Etats-Unis
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Source: sources diverses, élaboration OIV-CIVP, 2015

La consommation mondiale de vins rosés est surtioéié par la progression de la
consommation de ces vins en France mais égalenaertémergence de nouveaux pays
consommateurs.

La France et les Etats-Unis sont les principaux consommateurs de vins rosésc a
respectivemen,1 et 3,2millions d’hectolitres consommés en 2014ls consomment pres
de la moitié des volumes de vins rosés dans le exdral consommation de vins rosés en
France est en forte hausse depuis 2002 (+43%)attagp’occupent les vins rosés dans la
consommation de vins tranquilles en France est passée de 16 % en 2002 a plus de 30 %
en 2014. A l'inverse, les autres principaux cons@teurs de vins rosés enregistrent une
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consommation stagnante (Allemagne) voire décroissaans les dernieres années
(notamment Espagne, Italie, Portugal).

Dans le reste du monddes pays commencent a consommer de plus en plus \des
rosés avec des hausses significatives, comme c’est $e poaur la majorité des pays,
notamment d’Europe du nord dont le Royaume Uni (82f la Suéde (+750%), mais aussi
le Canada (+120%) ou Hong-Kong (+250%)

Les évolutions en « intensité » sont un indicagpplémentaire : en effet, l'intensité des
vins rosés peut progresser plus vite que le vol(oag de la France, car la consommation de
vin rouge baisse), ou bien étre stable ou baisselacconsommation de vin rouge et blanc
progresse plus vite (cas de I'Allemagne ou dessHikais par exemple).

Notons gu’en Tunisie et Uruguay, les vins rosésésgntent approximativement la moitié
de la consommation de vins tranquilles.

La consommation de vins rosés en 2014

(% sur la consommation totale de vins rosés/consommation totale de vins tranquilles)

France
(30%)

nq Ql-;uguay - ) ,‘ 2

0 Consommation de vins rosés en 1000 hl ' 4

%& (45%)
Qszoo@uno@zooo@moo@sou

@ Source: sources diverses, élaboration OIV-CIVP, 2015

Qui sont les
consommateurs
de vin rosé ?

Un moyen complémentaire d’aborder la consommatiervids rosés est de réaliser des

enquétes de consommateurs représentatifs de ldatiopud’un pays (selon age, sexe,

géographies, etc.). Ces données sont déclarativgmweent contenir des biais. Cette

méthode permet cependant de constituer un indicptaur les pays sans autre information,

ou cela donne une source complémentaire a un ganaln pays. De plus, ces données
apportent la possibilité d’analyser les populationacernées, et sont comparables dans le
temps.
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La part de vins rosés dans la consommation totalevids tranquilles ‘déclarée’ est
mesurée en augmentation depuis 2007 dans de nomipays. Les consommateurs
déclarent en effet favoriser de plus en plus las wosés dans leur consommation de vin.

Part des vins rosés dans la consommation totale de vins

tranquilles par age
% de vin rosé consommeé déclarés par les consommateurs de vins tranquilles

350 ——Brésil*
——France
0% \ Royaume-Uni
25% -=-Canada
20% = —e—Belgique
'f?\\\\\,:\ N\ —e—Suede

15%
-s—FEtats-Unis

10% Pays-Bas

5% —=—Russie*

——Chine*
0%
LDA-24 ans  25-34 ans 35-44 ans 45-54 ans 55-64 ans 65 ans et plus —+Japon

Source : Sources diverses, élaboration OIV-CIVP, 2015
Wine Intelligence, Enquéte CIVP, Vinitrac® 2014, n>700 conso. de vin tranquille sur tous les marchés
*: pour la population enquétée. Base=Tous conso. de vin

Cette croissance est principalement portée parpante de la population. C'est chez les

plus jeunes en age de consommer de I'alcool queriaommation de vins rosés déclarée est
la plus élevée en intensité (volume par habitanhgs de consommer de I'alcool). La part

des vins rosés dans la consommation totale detrangjuilles est en moyenne 10% plus

élevée dans cette tranche d’age. Ce phénomeénésise \dans la plupart des pays pris en

compte dans I'étude (Allemagne, Australie, Belgig@anada, Etats-Unis, Finlande, Japon,
Nouvelle-Zélande, Pays-Bas, Royaume-Uni, Suedesi®uBrésil et Chine). En France, ce

phénomene existe, mais moins marque, on parle ddoc®nsommation de vins rosés trans-
générationnelle.

Dans la majorité des pays, les femmes déclarensocomer plus de vins rosés (en

proportion de leur consommation totale de vin tralhe) que les hommes. En Allemagne et

aux Pays-Bas, la différence atteint jusqu’a 6%.

Certains pays font toutefois exception. Aux EtatéslJen Russie ou encore en Australie, les
hommes déclarent accorder la méme part aux virssrgse les femmes. Au Brésil, la

proportion de vins rosés consommeés est méme supgpeur les hommes de 4%.

8 CIVP-WINE INTELLIGENCE, Vinitrac®, 2014
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Part des vins rosés dans la consommation totale de vins tranquilles par sexe
% de vin rosé consommé déclarés par les consommateurs de vins tranquilles

30%
27%

®Hommes ® Femmes
o 25%
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Source : Sources diverses, élaboration OIV-CIVP, 2015 &
Wine Intelligence, Enquéte CIVP, Vinitrac® 2014, n>700 conso. de vin tranquille sur tous les marchés
*: pour la population enquétée. Base=Tous conso. de vin
Quand La consommation de Rosé est souvent saisonniéren France, 35% des rosés sont vendus

consomme-t-on en Grande Distribution en été contre 15% en Rives météo peut influer & court terme :
duRos€?  température, ensoleillement, etc. Le vin rosé faibsi partie des consommations
« méteéosensibles ».
Si la saisonnalité est marquée en France, ell¢ @sns par exemple au Royaume-Uni.
Dans ce pays, on note notamment que le rose, codeed’amour, entraine un pic de
consommation de vins rosés pour la Saint-Valenttowr du 14 févrief.

Les échanges

Depuis 2002,les exportations mondiales de vins rosés tranquibeont augmente
stimulées par une forte demande provenant de gizengss consommateurs, notamment les
pays non producteurs comme le Royaume-Uni, les-Bagsou la Belgique. Les volumes
de vins rosés échangés ont cr depuis 2002 de Bl|7 pdur atteindre 19,8 millions
d’hectolitres en 2014 (+37%).

9 CIVP d'apres panel distributeur IRI : Informati®essources, Inc. Stp
101dem.
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Les
exportations

Exportations de vins rosés

Mhl
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Source : Sources diverses, élaboration OIV-CIVP, 2015

Les principaux pays exportateursde vins rosés sofiEspagne avec 46,3% des volumes,
suivie par Ttalie, les Etats-Unis et la Franceavec des volumes comparables (compris
entre 1,1 et 1,5 Mhl exportés en 2014). Ces quutys exportent, en volume, plus de 80 %
des vins rosés dans le monde.

Les parts de marché des plus gros exportateudvohié au cours des dix derniéres années,
les Etas-Unis et I'Afrique du Sud notamment prenmmmenplus en plus de place dans les flux
mondiaux.

Principaux exportateurs de vins roses
en % du volume total mondial de vin rosé exporté
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Source : Sources diverses, élaboration OIV-CIVP, 2015
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Les En 2014, les importations mondiales de vins ros@sgtiilles sont évaluées a 9,6 Mhl, en
importations ~ Progression de 1,2 Mhl par rapport a 2013.

Les quatre premiers importateurs mondiaux, représetent 65% des importations
totales de vins roses, apres la France a 28%, yauRee-Uni et I'Allemagne importent
chacun 15 % du total et les Etats-Unis 8%.

Plus de 80% des importations mondiales de vinsregst réalisées par des pays européens
non producteurs a I'exception de la France. La ¢gast en effet un gros pays producteur,
exportateur mais aussi le premier importateur.

La Suisse a importé des volumes stables de vinss rdepuis dix ans, il s'agit du seul
marché d’'importance ou les importations ne se gastdéveloppées.

Les flux commerciaux en volume en 2014

Présentations des 4 exportateurs/producteurs et des 4
importateurs/consommateurs les plus importants

Espagne Autres Marché

4538 milliers d'hl {46,3% exportations totales) 3338 milliers d'hl (35% importations totales)

Italie
I 1479 milliers d'hl (15 % exportations totales) France |

2708 milliers d'hl (28% imporiations totales)

Autres fournisseurs

1410 milliers d'hl {14% exportations totoles)
Allemagne

1392 milliers d'hl (14% importations totales)

1294 mllllers d'hl {13% exportations totales) Royaume-Lini

1403 milliers d'hl (15% importations totales)

Etats-Unis 1085 milliers d'hl {11% exportations totales) 762 milliers o'hl (5% ifiportations totales)  Etats-Unis

Source: sources diverses, élaboration OIV-CIVP, 2015

Les flux de vins rosés sont soit de gros volumdmma prix souvent en vrac (notamment
origine Espagne, Afrique du Sud ; destination Fearantre autres pour usages de BABV,
Boissons Apéritifs a Base de Vin), soit des pralwudlorisés (notamment origine France,
destination Etats-Unis, Royaume-Uni).

Une partie des flux « premier prix » est tres uddad’'une année sur l'autre en termes
d’origine. La répartition selon la couleur de cassventre vin rosé d’'une part, et vin blanc
qui pourra étre coloré par la suite, d'autre pagtdmment pour les fabrications de BABV)
est également variable.

16



V.

Sources - bibliographie

Les données publiées dans le présent rapport moeie de I'Observatoire Mondial du
Rosé en Provence, la basel@@bservatoire économique des marchés internatiandes
vins rosésa notamment été complétée par les questionnaienis aux Etas membres de
'OIV.

Les Focus de I'OIV : Le marché des vins effervetge2014
Réglement (CE) 606/2009 de la Commission fixant atites d’application du reglement
(CE) ° 479/2008

CIVP - WINE INTELLIGENCE, Vinitrac® (2014). n>700onnisommation de vin tranquille

sur tous les marchés

Organisation Internationale de la Vigne et du Vin

L'Organisation Internationale de la Vigne et du V{®IV) est un organisme
intergouvernemental a caractére scientifique dirigie de compétence reconnue dans le
domaine de la vigne, du vin, des boissons a baseddes raisins de table, des raisins secs
et des autres produits issus de la vigne. L'OlIVterd6 pays Membres a travers le monde.

Observatoire Mondial du Rosé en Provence

Crée par le Conseil Interprofessionnel des VinsRdevence, au sein de son service
Economie, I'Observatoire Mondial du Rosé offre une d’ensemble de I'économie du
marché des rosés : analyse des chiffres de la giodude la consommation et des flux
mondiaux de Rosé ; typologie des produits ; typielodes consommateurs ; étude des
circuits ; étude du prix ; analyse des packagin@t Observatoire a été mis en place en
Provence, région leader des Rosés de qualité A@P ldamonde, et spécialisée a plus de
80% dans les vins Rosés. Il s’appuie en partidestnavail del’Observatoire économique
des marchés internationaux des vins roséside menée et cofinancée par le CIVP et
FranceAgriMer, avec pour prestataire Agrex Consglt{2010-2013) puis AbsoConseil
(depuis 2014), qui recueille et analyse les donngsss dans 42 pays, notamment a partir des
panels, statistiques douaniéres et études cofirapaé le CNIV (Comité National des
Interprofessions Viticoles) et France AgriMer.

Les professionnels de Provence sont donc |égitpoas porter un tel Observatoire. En plus
d’'usages stratégiques internes, il contribue autagas de connaissances avec notamment
ce focus sur le rosé OIV-CIVP.

Pour plus d’'information contactez Barbara IASIELE@ts@oiv.int
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